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Allgemeine Geschaftsbedingungen ' "2

1) Anzeigenauftrag im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedingungen ist der Vertrag tiber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in
einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2) Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3) Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genann-
ten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4) Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und
dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt,
wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5) Auftrége fiir Anzeigen und Prospektbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben, bestimmten Verteilgebieten oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift
veroffentlicht werden sollen, miissen so friih beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch recht-
zeitig bzw. vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht ausfiihrbar
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

6) Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

7) Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —
und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sach-
lich gerechtfertigten Grundsdtzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behdrdliche Bestimmungen verstot oder deren Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt
auch fir Auftrage, die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters und dessen Billigung bindend. Bei-
lagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8) Fuir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen
ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert
derVerlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewihrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitit
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

9) Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstindigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
in dem Ausmal, in dem der Zweck der Anzeige beeintrichtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrages. Schadensersatz-
anspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Hand-
lung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus
Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf
das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe
Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberdhrt.

Im kaufménnischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit

von Erfiillungsgehilfen; in den Gbrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrldssig-
keit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts
beschrankt.

Reklamationen miissen — aufSer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Ein-
gang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10) Korrekturabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verant-
wortung flr die Richtigkeit der zuriickgesandten Korrekturabziige.

Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Korrek-
turabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Erfolgt keine Riickmeldung durch den Auftraggeber, gilt die
Anzeige als freigegeben.

11) Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird der Berechnung die nach Art der Anzeige
tibliche, tatsichliche Abdruckh6he zugrunde gelegt.

12) Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage
nach Verdffentlichung der Anzeige, tibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden,
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

13) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen
und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen- oder Beilagenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
oder Beilagen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

14) Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15) Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

16) Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnen-
den Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder
wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen Kalender-
jahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Man-
gel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu

bei einer Auflage bis zu

50.000 Exemplaren 20 %
100.000 Exemplaren 15 %
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 %
bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren 5%  betragt.
Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

17) Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote
die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Express- Briefe auf Chiffreanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge auf Chiffreanzeigen werden vier
Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt worden sind, werden vernichtet. Wert-



volle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdaumt werden, die eingehenden An-
gebote anstelle und im erklérten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format
DIN A4 (Gewicht 80 g) tiberschreiten sowie Waren, Biicher, Katalogsendungen und Péckchen sind von
der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und
Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die
dabei entstehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt.

18) Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

19) Erfllungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschdftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-
rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des
Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeit-
punkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz
oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der
Sitz des Verlages vereinbart.

Zusitzliche Geschiftsbedingungen des Verlages

a) Bei fernmiindlich aufgegebenen Bestellungen und Anderungen iibernimmt der Verlag keine Haftung
fur die Richtigkeit der Wiedergabe.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftsiibliche Sorgfalt
an, haftet jedoch nicht, wenn er vom Auftraggeber irregefiihrt oder getduscht wird. Der Auftraggeber ist
im Ubrigen fiir den Inhalt der Anzeige bzw. einer Beilage allein verantwortlich. Durch Auftragserteilung
verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf
tatsachliche Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bzw. Beilage bezieht, zu tragen, und zwar nach
Makgabe der jeweils giiltigen Mediadaten.

) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst
beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungeniigendem Abdruck keine An-
spriiche. Der Auftraggeber hat den richtigen Abdruck seiner Anzeige sofort bei Erscheinen zu priifen.
Der Verlag erkennt Zahlungsminderungen oder Ersatzanspriiche nicht an, wenn bei Wiederholung der
gleiche Fehler unterlduft, ohne dass eine sofortige Richtigstellung seitens des Auftraggebers erfolgt ist.
Das gleiche gilt sinngemdR auch fiir den Fall, dass trotz Abbestellung bei urspriinglich vorgesehenen
mehrmaligen Einschaltungen die Anzeigen doch weiter erscheinen. Dariiber hinaus ist die Bestellung
auch auf evtl. nicht erschienene Anzeigen sofort zu tiberpriifen und zu reklamieren, sodass ein recht-
zeitiges Nachziehen der Einschaltung noch moglich ist.

d) Der in Ziffer 3 der ,Allgemeinen Geschdftsbedingungen” festgelegte Nachlassanspruch ist schriftlich
zu vereinbaren und nur mit Unterschrift beteiligter Vertragspartner giiltig. Der festgelegte Nachlass-
anspruch des Werbungtreibenden erlischt, wenn der Werbungtreibende ihn nicht spdtestens einen
Monat nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht hat, fiir die ihm der Nachlass zusteht.

Fiir die Anwendung eines Konzernrabattes auf Tochtergesellschaften ist der schriftliche Nachweis einer
mehr als 50-prozentigen Kapitalbeteiligung erforderlich. Friihestens mit Eingang dieser Bestdtigung
- nicht riickwirkend — wird den Tochtergesellschaften der Nachlass It. glltiger Preisliste gewahrt.
Vereinsanzeigen und Kontaktanzeigen sind nicht rabattfdhig und unterliegen nicht der Mal- und
Mengenstaffel.

€) Bei Anderungen der Preise treten mangels anderer Vereinbarungen die neuen Bedingungen auch fiir
laufende Auftrage sofort in Kraft.

f) Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfillung von Auftragen und Leistungen von
Schadenersatz. Insbesondere wird auch kein Schadenersatz fiir Nichtveroffentlichung oder nicht
rechtzeitig veroffentlichte Anzeigen geleistet.

g) Abbestellungen miissen schriftlich bis spatestens zum Anzeigenannahmeschluss erfolgen. Bei
Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag die entstandenen Satzkosten berechnen. Der Ausschluss
von Mitbewerbern ist nicht méglich.

h) Anzeigen und Beilagen werden bei Auftragserteilung tiber Werbungsmittler zum Grundpreis berech-
net. Bei Direktaufgabe von Auftraggebern aus den Verbreitungsgebieten unserer Verlagsobjekte erfolgt
die Berechnung zum Ortspreis.

i) In unseren Verlagsprodukten Badisches Tagblatt, Wochenjournal WO und WO am Sonntag betragt
das Mindestauftragsvolumen im Anzeigenteil 15 mm, im Textteil 20 mm, in AUSZEIT — Das
Veranstaltungs- und TV-Magazin 50 mm.

Anzeigen ab 350 mm Hohe werden im Anzeigen- und Textteil mit voller Satzspiegelhohe berechnet.
Ist die Hauptaussage einer Anzeige die Nennung der E-Mail-Adresse, gelten folgende Voraussetzungen:
www-Adresse inkl. Werbesatz, Mindestvolumen 50 mm, Gesamtausgabe.

j) Platzierungs-Angaben kénnen nur als Wunsch, jedoch nicht als Bedingung angenommen werden.

k) Der Verlag behilt sich vor, fiir Anzeigen in Sonderbeilagen, Spezialthemen oder Extraseiten beson-
dere Anzeigenpreise festzulegen.

1) Inserenten aus dem Verbreitungsgebiet haben keinen Anspruch auf Belege oder Belegausschnitte.

m) Die Vertragsdaten werden in unserer Datenverarbeitungsanlage gespeichert; aufgrund der gesetz-
lichen Aufbewahrungsfristen auch tiber den Zeitpunkt der Vertragserfiillung hinaus. Dritten werden die
Daten nicht zugénglich gemacht.

n) Bei aufwindigen typografischen Arbeiten und bei tber den tiblichen Rahmen hinausgehenden
Anfertigungen von Reinzeichnungen, Filmen und anderen Druckunterlagen behilt sich der Verlag vor,
diese Arbeiten gesondert in Rechnung zu stellen.

o) Digitale Druckunterlagen miissen den Erfordernissen unserer Betriebssysteme vollstandig entspre-
chen. Fiir fehlerhafte Dateien, fehlende schriftliche Auftragsunterlagen mit allen fiir die Abwicklung
erforderlichen Angaben sowie fiir Fehler, die auf die Ubertragung oder den Versand zuriickzufiihren
sind, Gibernimmt der Verlag keine Haftung.

p) Der Anzeigenteil wird nach typografischen Gesichtspunkten gesetzt und umbrochen. Daraus
ergeben sich fiir die Gestaltung der rubrizierten Anzeigen gewisse Regeln, deren Beriicksichtigung sich
der Verlag vorbehilt. Vom Verlag gestaltete Anzeigen diirfen ohne seine Einwilligung nicht fir eine
Reproduktion bei anderen Werbetrdgern weitergegeben oder weiterverwendet werden.

q) Kleinanzeigen: Durch die Ubermittlung einer privaten Kleinanzeige wird versichert, dass es sich um
private Gelegenheitsanzeigen (in haushaltsiiblichen Mengen) handelt und nicht mit den inserierten
Artikeln Handel betrieben wird.

Nicht privat sind: Haufiger An- und Verkauf gleichartiger Giiter, zum Zweck des Wiederverkaufs
gefertigte Waren, Beratung, Vermittlung, Verleih, freiberufliche Tétigkeiten, Dienstleistungen mit selbst-
standigem Charakter, Stellen- und Kursangebote, Aufzucht/Vermittlung von Tieren sowie Vermietung
und Verkauf bzw. Gesuche gewerblich nutzbarer Objekte/Geschiftsraume.

Familienanzeigen und private Anzeigen sind nicht skontoféhig.

r) Der Verlag bietet mit BT-E-Paper einen kostenpflichtigen Mehrwertdienst in Form einer 1:1 Version
aller gedruckter Zeitungsausgaben mit Artikel, Bildern, Grafiken und Anzeigen an, der tber das Inter-
net zur Verfligung gestellt wird. Der elektronische Zugriff ist ausschlieRlich Abonnenten des BT-E-Papers
erlaubt und setzt den Abschluss eines Nutzervertrages nach den Allgemeinen Geschiftsbedingungen
fur E-Paper-Abonnements im Zeitungsverlag voraus.



